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Unidad de aprendizaje: Costos de Comercializacion Nivel: I | Periodo: 2020/2021-1

Propdésito de la unidad de aprendizaje: Analizar los elementos del costo de produccion y distribucion, para la fijacion de precios de venta y la relaciéon costo -
volumen — utilidad, a través de ejercicios practicos que conlleven de manera responsable a la toma de decisiones para la comercializacion del portafolio de
productos de una empresa.

PRIMER PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s):
I. Fundamentos de la Contabilidad de Costos
Il. Los Costos en la Mercadotecnia

Propdsito(s) Especifico(s):
UT [: Identificar los elementos que integran el costo de un producto y/o servicio, asi como los gastos inherentes a las areas administrativas, para establecer su
relaciéon mercadoldgica, a través de la resoluciéon de un ejercicio préctico.
UT II: Aplicar los sistemas de costos considerando sus caracteristicas y elementos para interpretar los resultados de los estados financieros de una
empresa, mediante un ejercicio practico que permita la administracion de los productos.

5 CLAVE
SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES HEATERALES DIPACTISOS BIBLIO-
DISPONIBLES GRAFICA

1.1 Contabilidad de costos. e Investigacion documental sobre los contenidos | e Elaboracion, en equipo de un cuadro 7B

1 ] 1.1.1 Objetivos de la contabilidad de costos. de las unidades. comparativo que indique las diferencias 8B
1.1.2 Caracteristicas de la contabilidad de costos. entre %05“’1 gasto costo de lpdeUQC'Odnl 15B

2 ¢ Entrega de un caso practico que contenga el costo de vgntg y costoztgg/a, precio-de 16B
12 La contabilidad de costos y su relacion | registro del mecanismo de las principales | COStoY precio de venta. (20%)
mercadologica. cuentas de costos y gastos, para determinar su . o blatar leccionad

3 efecto en el estado de costo de producciény el |* n reiqa er; ap %a (l)rmalse _eicmgnal a
1.3 Elementos del costo de produccién: materia | estado de resultados, asi como la relacion de | POr €' proiésor de 0a solucién de los
prima directa, mano de obra directa y cargos | los costos de un producto y los costos | CASOS practicos. (25%)

4 | indirectos. incurridos en marketing. Y otro que contenga el




1.4 Cuentas principales de la contabilidad de
costos.

1.4.1 Materias primas en transito.

1.4.2 Almacén de materias primas.

1.4.3 Produccién en proceso: materia prima directa,
mano de obra directa y cargos indirectos.

1.4.4 Almacén de productos terminados.

1.4.5 Costo de venta.

1.5 Costo y gasto, segun el area de operacion.

1.5.2 Costo de produccion, costo de venta y costo
total.

1.5.3 Costo unitario y precio de venta.

1.5.4 Estado de costo de produccién y costo de la
produccién vendida y de resultados.

2.1 Costeo Directo.
2.1.1 Objetivos.

2.1.2 Costos variables.
2.1.3 Costos fijos.

2.2 Costeo absorbente.

2.3 Estados financieros.
2.3.1 Estado de resultados por costeo absorbente.
2.3.2 Estado de resultados por costeo directo.

2.4 Costos para la administracion de productos.
2.4.1 Método de costos basados en actividades
(CBA).

2.4.2 Eliminacion de inventarios (JAT).

2.4.3 Costeo del ciclo de vida de los productos.

célculo correcto de la contribucién marginal, la
utilidad bruta y la interpretacion del efecto en
los estados financieros.

¢ Participacién en clase.

e Lista de cotejo para participacién en
clase (5%)

e Examen escrito (50%)




SEGUNDO PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s):

lll. Costos de Distribucién

Propésito(s) Especifico(s):
UT lll: Determinar el costo de distribucidén y los costos generados, aplicables a las lineas de productos que maneja una empresa, para evaluar la rentabilidad de

los canales de distribucion y el portafolio de productos, utilizando las diferentes bases de prorrateo al flujo fisico, por medio de un ejercicio practico.

MATERIALES DIDACTICOS

CLAVE

SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES T BieLio.
6 | 3.1 Costos de distribucion. elnvestigacion documental sobre los |e Entrega de wuna sintesis, que 2B
7 | 3.1.1 Definicién, naturaleza e importancia. contenidos de la unidad. contenga los principales contenidos 3B
g |312 Clasificacion: Objetiva, funcional y tematicos de la unidad. (20%) 4B

ocurrencia en los volumenes de venta. e Resolucion de casos practicos que B
9 | 3.1.3 Bases de prorrateo y asignacion de los | contemplen el célculo correcto del prorrateo, | ¢ Entrega en la plataforma
costos de comercializacion. en bases de asignacion de los costos de | seleccionada por el profesor de la
comercializacion y la interpretacion de la | solucion de los casos practicos.
3.2 Canales de distribucion. rentabilidad de los canales de distribuciény | (25%)
3.2.1 Costos de comercializacion marginales | del portafolio de productos.
10 e Lista de cotejo para participacion en

3.3 Portafolio de productos y su interpretacion
en relacién con los costos.

3.4 Elaboracion del estado de resultados por
costeo directo.

e Participacion en clase.

clase (5%)

Examen escrito (50%)




TERCER PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s):

IV. Andlisis de la Relacién Costo — Volumen — Utilidad
V. Politica y Planeacién de Precios.

Propdésito(s) Especifico(s):
UT IV: Determinar el punto de equilibrio, utilizando diferentes técnicas en una linea de productos, para establecer las relaciones de los costos, las utilidades y los distintos
voliumenes de produccion y ventas, mediante ejercicios practicos.
UT V: Calcular los precios de venta de un portafolio de productos, utilizando los diferentes métodos para la fijacion de precios, como estrategia comercial para maximizar
las utilidades de una empresa mediante ejercicios practicos.

MATERIALES DIDACTICOS

CLAVE

SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES DISPONIBLES GBRIBAI'_ZI&
11 | 41 Puntode equlirio. S ol ccaqo. | ®Investigacion  documental  sobre los |e Entrega de una sintesis, que 6B
.1.1 Punto de equilibrio por ecuacién, férmulas y graficado. : - . L.
12 4.1.2 Punto de equilibrio cuando se produce un articulo. contenidos de la unidad. CQntenga Ia, eXphcaC|on d,e los B
13 | 4.1.3 Punto de equilibrio cuando se producen lineas de diferentes métodos Yy la relacién con 1C
14 Zricjlul(_%ﬁ:.a de productos con porcentajes de penetraciéon en * Realizaci6n de ejerCiCiOS pl’é.CtiCOS. en el producto que comercializa una
14 Li u i . . " . .
o merendo. " P ) P equipo, de la relacion del “Costo — Volumen | empresay marcar la diferencia de las
4.1.5 Punto de equilibrio en el presupuesto de ventas. — Utilidad; de los métodos para la fijacion de | empresas sensitivas al precio y al
4.1.6 Punto de 6ptima utilidad. precios y de costos Basados en Actividades | Vvolumen (20%)
4.1.7 Margen de seguridad.
4.2  Rendimiento sobre la inversién.
4.3 Punto de equilibrio dinamico (PED) y su aplicacion. e Entrega en la plataforma
51 p s ol ond , e Participacion en clase. seleccionada por el profesor de la
. roceso de planeacion de precios ‘2 T
5.1.1 El papel del licenciado en relaciones comerciales en la SO|l(J)CIOn de los casos practicos.
politica de precios. (25 AJ)
5.1.1.1 Politica y planeacion de precios de venta.
5.1.1.2 Ley de la oferta y la demanda. - : . .z
15 | 5.2 Métodos para la fijacion de precios. o Lista de cotejo para participacion en

5.2.1 En funcién al costo total mas un margen de utilidad
deseada.

5.2.2 En funcién al costo total y un porcentaje de utilidad
sobre la venta.

5.2.3 En funcién del costo de conversion.

5.2.4 En funcién del costo marginal.

5.2.5 En funcién del rendimiento sobre la inversion.

5.2.6 En funcién a los costos basados en actividades (CBA)
y la administracion basada en actividades (ABA).

5.2.7 En funcién al precio de venta mayorista y consumidor.
5.2.8 Método de costos de reposiciéon

clase (5%)

Examen escrito (50%)
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