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Propdsito de la unidad de aprendizaje: Aplica las métricas y técnicas de obtencion de informacion basica de la mercadotecnia con base en la cuantificacién y prondstico del desarrollo de los
mercados.

PRIMER PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s): UTI. Evaluacién de la Mercadotecnia.

UTII. Métricas Basicas de Mercadotecnia.

Propdsito(s) Especifico(s):
UTI. Determina la importancia de las métricas de la mercadotecnia con base en la situacién de la marca en el mercado.
UTII. Aplica las métricas de la mercadotecnia con base en la situacién de la marca en el mercado.

A CLAVE
SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES WIAUERIANEES Pl ASIE0S BIBLIO-
DISPONIBLES ?
GRAFICA
Importancia de medir el desarrollo de una marca, Diapositivas en PowerPoint del
categoria, producto y mercado. Elaboracion de una investigacion sobre los | ¢  Evaluacién diagnéstica curso
Las ventas del mercado en volumen y valor. temas de la unidad tematica.
Las ventas de la empresa, marca producto y https://www.inegi.org.mx/datos/
categoria.
Participacion de Mercado. Realizacion de un debate en equipo sobre
Aplicacion de la participacion de mercados. los temas investigados. B2
1 Célculo y estimaciones de la participacion de
mercado.
Penetracion del mercado.
Aplicacion del concepto de penetracion de
mercados. Elaboracién en equipo de un Ensayo sobre | ¢  Ensayo
Célculo y estimaciones de la penetracion de el debate de los temas investigados. Que contenga: Portada, el analisis de los
mercados. temas investigados, aportaciones propias
fundamentadas tanto en la investigacion
Métricas. como en el debate, con un minimo de cinco
Definicion de las métricas. cuartillas.
Indicadores principales de las métricas para medir 20%.
el avance del plan de Mercadotecnia. B3



https://www.inegi.org.mx/datos/

Métricas de producto.

Nivel de Prueba - Trial del Producto (cuantos han
probado el producto).

Ventajas principales del Producto y la competencia
(caracteristicas del producto).

Desventajas principales del Producto y la
competencia (caracteristicas del producto).

Nivel de consumo actual (frecuencia y cantidad).
Nivel de satisfaccion (lealtad y abandono).

Nivel de recomendacion del producto.

Nivel de consideracion.

Métricas de Publicidad.

Conocimiento de marca (Top Share y ayudado).

Los conceptos publicitarios.

Comprensién de las caracteristicas y beneficios del
producto o marca.

Concepto de imagen y actitudes (conviccion de la
marca).

Métricas de Distribucion.

Presencia de la marca en los canales de distribucion.
Presencia numérica.

Presencia Ponderada.

Actividad Promocional.

Métricas de Precio.

Precio final de la marca.

Precio promedio de la marca.

Precio Promocionado de la marca.
Precios de la competencia.

Realizacion en equipo de la practica 1
“Analisis de las principales métricas de
mercadotecnia”. Donde se determinard la
participacion y penetracion del mercado de
un producto o marca.

Elaboracion de una Investigacion sobre los
contenidos de la unidad tematica.

Elaboracién en equipo de la Practica 2.
Aplicacion de las principales métricas de
mercadotecnia. Donde se determinaran las
principales métricas del mercado de un
producto o marca.

Reporte de la practica 1.

Que contenga: La portada, el indice, los
antecedentes del producto o servicio y la
correcta participacion y penetracion de
mercado con sus respectivas fuentes de
investigacion. 20%.

Examen escrito.

Donde se demuestre el conocimiento
tedrico de los principales conceptos y
elementos de las métricas de
mercadotecnia y la participacion y
penetracion del mercado de un producto o
marca.

Reporte de investigacion.

Que contenga: Portada, el andlisis de los
temas investigados, aportaciones propias
fundamentadas en la investigacién y
fuentes de informacién, con un minimo de
cinco cuartillas.

Exposicion de la investigacion.

Que contenga: Presentacion en
diapositivas de PowerPoint con contenido
claro y concreto, uso de fotografias o
imagenes de apoyo, un minimo de 25
diapositivas y que demuestre el dominio del
tema. 20%.

Reporte de la practica 2.

Que contenga: La portada, el indice, los
antecedentes del producto o servicio y la
correcta determinacion de las métricas
seleccionadas con sus respectivas fuentes
de investigacion. 20%

Examen escrito.

Donde se demuestre el conocimiento
tedrico sobre los principales conceptos y
elementos que permitiran determinar las
principales métricas de un producto o
marca. 20%.




SEGUNDO PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s): UTIIIl. Pronéstico y Medicién de la demanda.

Propdsito(s) Especifico(s):
UTIII. Aplica las métricas y terminologia con base en la medicién de la demanda del mercado de un producto o servicio.

A CLAVE
SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES WIAUERIANEES Pl ASIE0S BIBLIO-
DISPONIBLES ?
GRAFICA
Reporte de investigacion. e Diapositivas en PowerPoint del
Prondstico de la demanda del mercado. Elaboracion de una Investigacion sobre los Que contenga: Portada, el andlisis de los curso
6 Mercado potencial. contenidos de la unidad tematica. temas investigados, aportaciones propias
Mercado disponible. fundamentadas en la investigacién y Bl
fuentes de informacién, con un minimo de
cinco cuartillas. 40%
7 Mercado Meta.
Mercado Penetrado. Exposicion de la Investigacion
Que contenga: Presentacion en B3
diapositivas de Power Point con contenido
8 Terminologia para el calculo de la demanda. claro y concreto, uso de fotografias o
Demanda del mercado. imagenes de apoyo, un minimo de 25
diapositivas y que demuestre el dominio del
tema. 40%
9 Estimacion de mercado.
Potencial de mercado.
Elaboracion de la Practica 3. Reporte de la practica 3.
Demanda de la empresa. “Determinacion de la demanda de mercado Que contenga: La portada, el indice, los
Pronodstico de venta de la empresa: Cuota de venta de un producto o servicio”. Donde se antecedentes del producto o servicio y la
10 y Presupuesto de ventas. determinaran el valor, la tasa de correcta determinacion del valor, la tasa de

Potencial de ventas de la empresa.

crecimiento y el potencial del mercado de
un producto o servicio.

crecimiento y el potencial del mercado de
un producto o servicio con sus respectivas
fuentes de investigacion. 60%

TERCER PARCIAL

Nombre y nimero de la(s) unidad(es) tematica(s): UTIV. Calculo de la Demanda.

Propdsito(s) Especifico(s):
Pronostica la demanda de los mercados con base en la identificacion y cuantificacién de las areas de oportunidad de un producto o servicio.




MATERIALES DIDACTICOS

CLAVE

13

14

15

Potencial del mercado por zonas: Método de
construccién del mercado y el Método del indice
multifactorial.

Volumen de ventas y participacién de mercado por
sector.

Calculo de la demanda futura.

Analisis de las intenciones de los compradores.
Opinién de la fuerza de ventas.

Opinion de los expertos.

Andlisis hist6érico de ventas.
Prueba de mercado.

“Cuantificacion de las oportunidades de un
producto o servicio”. Donde se pronosticara
la demanda futura de un producto o
servicio.

Que contenga: Presentacion en
diapositivas de Power Point con contenido
claro y concreto, uso de fotografias o
imagenes de apoyo, un minimo de 25
diapositivas y que demuestre el dominio del
tema. 40%

Reporte de la practica 4.

Que contenga: La portada, el indice, los
antecedentes del producto o servicio y el
pronostico de la demanda futura de un
producto o servicio, con sus respectivas
fuentes de investigacion. 60%

SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE APRENDIZAJE EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES BIBLIO-
DISPONIBLES ?
GRAFICA
Elaboracién de una Investigacion individual Reporte de investigacion. e Diapositivas en PowerPoint del

11 | Célculo de la demanda actual. sobre los contenidos de la unidad tematica. Que contenga: Portada, el andlisis de los curso Bl
temas investigados, aportaciones propias
fundamentadas en la investigacién y
fuentes de informacién, con un minimo de
cinco cuartillas. 40% B3

12 | Potencial total del mercado. Elaboracion en equipo de la Practica 4. Exposicion.

Comentarios:

Planeacion Didactica Tipo concluida, solo falta agregar la caratula correspondiente.
Se le otorga el Visto Bueno del Departamento de Innovacién Educativa, el 25 de septiembre de 2020.
Nota. No se encontré evaluacién escrita para el parcial 2 y 3; este servidor entendi6é que la calificacion de estos se obtendra de las actividades que se incluyen. De no ser asi, se
recomienda incluirlas y redistribuir el puntaje de evaluacion.

Quedo atento
Prof. Cirilo Juarez C.




